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K U R I E R Warum Content Marketing?

»Content Marketing zielt darauf ab, DURCH DIE BEREIT-
STELLUNG VON HOCHWERTIGEM UND RELEVANTEM CONTENT
NEUE ZIELGRUPPEN ZU ERSCHLIEREN.

Die Inhalte miissen der jeweiligen Zielgruppe einen Nutzen
und MEHRWERT bieten. Sie kiinnen zum Beispiel

INFORMATIV, BERATEND, UNTERHALTSAM ODER EMOTIONAL SEIN.
/u den verbreiteten Formaten im Content Marketing z&hlen
TEXTE, BILDER, VIDEOS, INFOGRAFIKEN, PODCASTS, STUDIEN
ODER UMFRAGEN..«

Gh%  76%  §L%

der User ERWARTEN der Internet User WOLLEN der Millennials GLAUBEN
von Brands Inhalte, die UBER PRODUKTE DURCH TRADITIONELLER WERBUNG
UNTERHALTEN, CONTENT LERNEN und NICHT.
GESCHICHTEN ERZAHLEN, nicht durch traditionelle Kaufentscheidungen sind
L OSUNGEN ANBIETEN UND Werbung. nicht beeinflusst durch
ERFAHRUNGEN SCHAFFEN (MDG Advertising) Werbung, dafiir viel mehr
(Meaningful Brands, 2017) - durch ANDERE FORMEN VON
_ CONTENT

{McCarthy Group)

DIE DURCHSCHNITTSPERSON KONSUMIERT 11"
INHALTE VON CONTENT, BEVOR EINE KAUFENTSCHEIDUNG GETROFFEN WIRD. (Forrester)




KURITER

Content-Produktion

Mit der journalistischen DNA eines Medienhauses und umfassender
Online-Marketing-Expertise weill unser Content-Marketing-Team,
welche Inhalte bei den Usern ankommen und wie wir lhre Marke ideal
prasentieren. Wir informieren, unterhalten und bieten Service.

So fligt sich Ihre Marke nahtlos in die User Experience im KURIER-

Digital-Netzwerk ein.

Content-Produktiibersicht bei KURIER Digital

. Bewegtbild &
m

- KURIER.at : : .
Basic [ Special ] Gewinnspiel Videos
[ Y
Umfrage, Quiz,
Plus Channel Personlich- Livestream
Sponsoring keitstest
\ S
[ Y
Premium Partner- Responsive Audio-
(auf Anfrage) special Formate produktion
\ S
Content
Marketing

Kooperation




K U R I E R Advertorial

Platzieren Sie lhre Inhalte im KURIER Digital Netzwerk.

KURIER

Ihr Advertorial wird wahlweise von Ihnen fertig
angeliefert oder von unserem Content Marketing
Team verfasst und werblich gekennzeichnet
online gestellt. Gerne konnen innerhalb Ihres
Beitrags Videos, Bilder, Slideshows sowie
weiterfiihrende Links platziert werden. Auch
Gewinnspiele oder Quizzes implementieren wir
bei Bedarf gerne. Ihr Advertorial bleibt (auf
Wunsch) dauerhaft online auffindbar und steht

den Usern jederzeit zur Nachlese zur Verfiigung.

Advertorial BASIC Advertorial PLUS
Wir publizieren lhr Advertorial. Wir schreiben lhr Advertorial.
Format e
offenes Word-Dokument g;?fc;:_? Kampagne

Zielgruppe

Titel des Advertorials
Empfohlen: max. 55 Zeichen,
technisch max. 80 Zeichen

Produktinformationen
Presseunterlagen

Ziel-URLs

Vorspann des Advertorials Auf die gewiinschte Landing Page

Empfohlen: max. 128 Zeichen,

technisch max. 200 Zeichen Bildmaterial inkl. Copyright

Flie Aufmacher: 1228x614 Pixel, .png oder .jpg
E e fter:(lt ) 2 000 Zeich FlieRtext: Breite 1040 Pixel, Hohe variabel
mptohien: max. 2. eichen Gerne wahlen auch wir geeignetes

Ziel-URLs Bildmaterial aus.

Auf die gewlinschte Landing Page Video (optional)

YouTube-Link

Bildmaterial inkl. Copyright
Aufmacher: 1228x614 Pixel, .png oder .jpg
FlieRtext: Breite 1040 Pixel, Hohe variabel

Video (optional)
YouTube-Link €490,- n/n €990,- n/n




KURI E R Channel

lhr Channel als Content Hub auf kurier.at

Ein Channel ist eine Sammlung von themenspezifischen Inhalten

(Content-Hub) unter der URL kurier.at/channelname.

Hier biindeln wir wahlweise ausschlief3lich kundenspezifische Inhalte
oder erganzen passende redaktionelle Inhalte; oder sammeln rein
redaktionelle Inhalte, die durch Ihre Display-Werbeformen gebrandet

werden.

KURIER @~ 2 uemm

Q SUCHE politik Chronik v Wirtschaft Sportv  Froizot v Wissen ¥ Kulturv  Stars  Meinung MEHR v

=
PLATZ FUR IHRE UMFRAGE ° ’

Hat sich Tempo 140 threr
Meinung nach bewahrt?

§ ~ 5356% T G !

l‘ b ME05% YOU Wrarer
p

Ilhr Werbemittel

6 Advertorials oder mehr

Na sed simud laudem, nominav < 153 >

| Titel Thres Advertorials 2 Titel Thres Advertorials 3

2

Titel Ihres 4. Advertorials Hier kann der Titel des
Advertorials 5 stehen

Thr 7. Advertorial

The standard Lorem Ipsum dolor sit

USAMAS QU

amet ct voro cos passage

Kontakt | ANE | Netiguette | Datenschutznchtimie | impressum | Werben duf kuner.at | Jobs ber kuner.at



https://kurier.at/sales/content-marketing

KURITER

Channel: Varianten

Partnerspecial

» Themenschwerpunkt des Kunden, der innerhalb eines

definierten Zeitraums auf kurier.at beworben wird

« Erstellung der Inhalte wahlweise vom Kunden selbst
oder von KURIER Digital

» Bewerbung durch Advertorial-Teaser
(Targeting/Fixplatzierungen) sowie kurier.at-

Werbemittel im Co-Branding und Line Extensions

+ Inhalte bleiben — auf Wunsch - auch nach aktiver
Bewerbung online und stehen den Usern jederzeit zur

Nachlese zur Verfiigung

» Reaktivierung des Channels jederzeit mdglich

kurier.at-Special

» Eigener (temporarer) Channel zum Thema,

zusammengestellt von KURIER Digital

* Die Inhalte stammen aus dem Content-Repertoire

der kurier.at-Redaktion

« Der Kunde wird fiir 1 Monat als Sponsoring Partner
im Channel integriert & bei der Bewerbung des

Channels mitgenommen

« Klassisches Werbekontingent innerhalb des
Channels — auf allen Ebenen — sowie im kurier.at-

Netzwerk mit Zielgruppen-Targeting

« Auf Wunsch kann das Sponsoring durch die
Anreicherung mittels eigener Inhalte erweitert

werden

ab

€ 14.990,- n/n

Content Marketing Kooperation

* Unser Content Marketing Team erstellt einen eigenen
Channel auf kurier.at fiir Sie und hostet & befiillt diesen
regelmaBig

+ Konzept—Erstellung in Zusammenarbeit mit dem Kunden

unter Beriicksichtigung des Briefings

* RegelméRige Recherche und Produktion von neuem

Content (Intervalle & AusmaR je nach Kooperationsumfang)

* RegelméRige Bewerbung der Inhalte im kurier.at-Netzwerk

und Line Extension mit KURIER als Absender

* Hosting des Channels & je nach Vereinbarung Anreicherung
des Channels durch interaktive Elemente (Quizzes,

Gewinnspiele, etc.)

» Die Inhalte bleiben auf Wunsch dauerhaft online & konnen

jederzeit erneut beworben & angeteasert werden

Auf

Anfrage

Channel-Sponsoring

« Sponsoring eines bestehenden redaktionellen

Channels uiber einen definierten Zeitraum

+ Fixintegration des Kunden im jeweiligen Channel
mittels Responsive Sponsoring-Banner auf allen

Ebenen
» Auf Wunsch: zusatzlich dynamisches Werbekontingent

+ Modgliche schwerpunktmaRige Bewerbung des
Channels durch KURIER-Werbemittel mit Kunden-Logo

« Optional: Erweiterung des Sponsorings durch
Platzierung eigener Inhalte des Kunden im Channel —

werblich gekennzeichnet

ab

€5.990,- n/n




K U R I E R Interaktive Elemente

Interaktive Elemente auf kurier.at sorgen fiir User-Engagement und sind

sowohl auf Artikel- als auch Channel-Ebene einbindbar.
Wir generieren wertvolle User-Insights, die als Basis fiir weitere Content-

Produktion dienen konnen, binden lhr Logo ein und verlinken wahlweise zu
Ihrem Content auf kurier.at oder auf Ihre Website. Auch Gewinnspiele

konnen integriert sein!

Umfrage
Wir stellen den Usern eine Frage mit mehreren

Auswahlmaglichkeiten (Text oder Bild mdglich).

Erst nach Abstimmung sieht der User das

allgemeine Abstimmungsergebnis. Hier knnen Sie

direkt Praferenzen lhrer Zielgruppe abfragen!

Quiz
Wir stellen den Usern mehrere Multiple-Choice-
Fragen zu lhrem Thema. So setzt sich die

Zielgruppe intensiv mit lhrem Content auseinander

Wie gut wissen Sie iiber

aktuelle Kiichentrends Bescheid? -m |t Le rn effe ktl
Jetzt das Quiz machen!

Alles rund um die Kiche finden Sie hier: www.kurier.at/wohnwelt

Personlichkeitstest

Wir stellen den Usern mehrere Fragen rund um lhr
Thema, die am Ende ein ,Personlichkeits"-Profil
ergeben! So erzeugen wir hohe User-Identifikation

L'OR Perstnlichkeitstest: ,Welcher Kaf(e;typ sind Sie?* m It I h rem P ro d u kt .

Sponsored Content

United in Coffee Diversity:
www kurier.at/
coffeediversity



https://www.riddle.com/showcase/210443/poll
https://www.riddle.com/showcase/198609/quiz
https://www.riddle.com/showcase/193132/personality

K U R I E R Gewinnspiel klassisch

Auch unabhangig von Umfragen & co. konnen Sie klassisch Ihr Produkt im

Rahmen eines Gewinnspiel-Advertorials an eine hochwertige Zielgruppe

verlosen.

KURIER @ = © v

* wirtschaft Sporty Wissenv Lifestylc v Kultur  Stars  Mcinung MEMR «

Gewinnspiele

KURIER-Adventgewinnspiel: 24 Mal
iazeller Advent

#MER verlost 24 tolle Preise aus der romantischen Lebkuchenstadt
ezell.

Boors conr

ling ist alles! Bis zum 29. November
countdown. kurier.at

Gewinnspiel-Paket

Gewinnspiel-Artikel

» 1 Woche Fixplatzierung im kurier.at-Gewinnspiel-Channel
+ einmalige Integration im Gewinnspiel-Newsletter

Zusatzliche Bewerbung: ab
je nach Bedarf zubuchbar €1.980,- n/n




K U R I E R Bewegtbild & Audio

Gerne libernehmen wir fiir Sie Konzeption, Produktion und Distribution
von Bewegtbild oder Audio-Produktionen (mit Podcast-Charakter): Als
Portrait, Interview, Event-Mitschnitt oder Livestream. Mit dem KURIER-

Digital-Netzwerk bieten wir die ideale Plattform fiir Ihre Videos!

R — KURIER Q@ n= 2 e

Meinung MEHA v

rtschaft Sportv Freizatv W

{URIER LS 8w ERzEN

s Meinung MEHA v

Hier kinnen Sie die Keynote von Harry Gatterer, CEO des
Zukunftsinstituts ansehen

wrrsuNe 17.12.2019

Wenn Mitarbeiter soziale Verantwortung

iibernehmen
Hier kinnen Sie die Keynote von Vafa Ahmadi, Leiter Pfizer unterstiitzt seit 11 Jahren karitative Einrichtungen mit
Th i ‘ments A di h Frefwilligenarbeit - und méchte noch mehr bewegen

o -~ 00006000

K Keynote Vafa Ahmadi, Leiter Themeninvestmen.
Watch oter  Shase

Pfizer Mitarbeiter im Einsatz beim Caritas Canisibus

Lesen Sie mehr zum Thema Megatrends

www.bankaustria.at/megatrend-fonds

Bedeutung. Alti
Unternahi

1.PLATZ

SERATUNG

) Zeit ist eines der wertvollsten Dinge, die uns zur
Verfiigung stehen.

Elisabeth Dal-Bianco | Nachhaltigheitsbesuftragte Pfizer Austria

ersetzen. Wertpapier

verbunden. Die Bank Austria berdt Sie gerne iber alle Chancen und




KURITER

Content-Distribution

“Content without reach is like building cathedrals in the desert”

Die bestmdgliche Platzierung im KURIER-Universum und dariiber hinaus

wird von KURIER Digital bereits bei der Aufbereitung lhres Contents

mitgedacht — und erzielt so optimale Ergebnisse. Wir nehmen prazises

Targeting vor und bringen lhre Inhalte treffgenau an die richtige Zielgruppe.

Content-Reichweitenprodukte bel KURIER Digital

Teaser

Advertorial
Teaser

Sitelinks

7~

Ao

.
Fix-
platzierungen

v

Sponsored
Content Box

Startseiten-

banner Social Media
HPA Outbrain
CAD r Programmatic1
Newsletter




KURI ER Teaser

Advertorial Teaser / Sitelinks sind redaktionell anmutende Bild-Text-
Kombinationen mit werblicher Kennzeichnung. Diese Teaser werden mittels
Targeting dynamisch oder fixplatziert im KURIER-Universum ausgespielt und
verlinken auf die gewiinschte Landing Page. Gerne gestalten wir im Rahmen
eines A/B-Tests unterschiedliche Bild-Text-Kombinationen fiir Sie und

optimieren im Lauf der Kampagne auf den Bestperformer.

KURIER

= LEYRERS
& KUNSTSTOFF
= Y>> NEWSLETTER ABONNIEREN _

[ Q@ rus ][ IMMOBILIEN ][ JOB-ANGEBOTE ]

L e o 3

LITERATUR

LITERATUR

Danilo Kis: Sein frither Roman
iiber Auschwitz

Neujahrsvorsatz: Warum Sie 2020 mehr Zeit mit
Kultur verbringen sollten

Adéle Haenel zu #MeToo-Fall: "Es geht mir
nicht um Bestrafung"

egelmiig Kulturveranstaltungen zu
t rter, sondern auch gliicklicher. Wir

SPONSORED CONTENT

Neujahrsvorsatz: Warum Sie 2020 mehr Zeit
mit Kultur verbringen sollten

MEDIEN

Advertorial-Teaser mit Verlinkung auf Advertorial
Sitelink mit Verlinkung auf Kunden-URL

Ausspielung dynamisch mit Umfelds-
und/oder Interessentargeting 100.000 Als ab € 990, -
oder mit Fixplatzierung Pakete: 3+1, 5+2, 8+4

Titel: Empfohlen: max. 50 Zeichen, technisch max. 70 Zeichen
Bild: 600x300 Pixel, .png oder .jpg
Ziel-URL: (bei externen Sitelinks)



KURITER

Sponsored Content Box

Sponsored Content Box

Sammlung von bis zu 7 Teasern (Advertorial Teaser oder Sitelinks), die

tageweise in einem Channel oder auf der Startseite fixplatziert wird.

Q SUCHE  Politikv Chronikv Wirtschaft Sportv Freizei  @PEXELS ©PID/CE
Vi 7/
( (C(\\ Wie Wien trotz Hitze ,,cool* bleibt Abkiihlung gefillig? Das sind die
. N ,é schonsten Wiener Parks
KURIER Wochenreport

Der Rickblick auf die News der Woche

]

LEHRE MIT ZUKUNFT

Spannende Reportagen aus der Praxis

Q SUCHE @ ANMELDEN

Hschaft v Sport v  Stars  Kultur v Lifestyle v Video v  MEHR v

Nach ORF-Zensur g
legen maschek mit dokd

MEISTGELESEN NEUESTE
neuem Video nach
POLITIK | INLAND s | LEHRE MIT ZUKUNFT >

£
Wut-Brief gegen - .
Rendi-Wagner: Wer
hinter dem Beruf
Schreiben steckt

(@) LEHRE MIT ZUKUNFT

Walther iiber seine Erfahrungen

Tt 3 .
haften:

< UBM DEVELOPMENT | WERBUNG

KULTUR

KuLTUR
Wieder Kritik an
Elbphilharmonie - diesmal von
Riccardo Muti

Roxette-Sangerin
Marie Fredriksson
gestorben

Meghan und Harry verdrgern
Personal in Windsor

Nach dem Einzug in das Frogmore
Cottage sorgt das Ehepaar bei seinen
Mitarbeitern fr Unmut

Muti hat den neuen Prunkbau in

e Hamburg von seiner Tourneeliste
streichen lassen: "Dort vergeude ich
nicht meine Zeit."

FREIZEIT | MODE & BEAUTY

Kylie Jenner im
Winterurlaub:
Solche Ski-Outfits
haben Sie noch nie
gesehen

UBM DEVELOPMENT UBM DEVELOPMENT

Stadtplanung: Die griinste Stadt Das Millionen Sterne Hotel B

der Welt < WOHNTRAUM 4/s >

Ein Interview von
Daniela Iraschko-

hat ein
spiel

PAMMESBERGER 1710

SPONSORED CONTENT
Natiirliches Licht steigert Ihr
Wohlbefinden

SPONSORED CONTENT
Neue Dachfenster bringen
glasklare Vorteile




K U R I E R KURIER Werbemittel

KURIER-Werbemittel

KURIER-Werbemittel mit Kundenlogo werden eingesetzt, um Channels

im KURIER-Universum zu bewerben.

Formate
Startseitenbanner, Half Page Ad, Content Ad

Laufzeit & Werbevolumen
Parallel zur Content Marketing Kampagne

Platzierung

Tageweise fixplatziert auf
kurier.at-Startseite & direkt im
Themenschwerpunkt implementiert

Verlinkung

Direkt zur Ubersichtsseite Ihres Content-
Marketing-Schwerpunkts

TKP [t. Preisliste
€ 25,-

(g 3 Ry
Gesiinder leben' '
Vital durch den Winter

b GENERALI

L ! ‘\ﬂ
Gestlinder leben
Vital durch den Winter

SPEZIAL

Gesuinder lében | (=
o

Vital durch den Winter
GENERALI




K U R I E R Line Extensions

Social Media

Um lhre Botschaft auch tiber das KURIER-Universum hinaus zu
streuen und treffgenau neue Zielgruppen zu erschlielen, setzen wir
gerne |lhre Social-Media-Kampagne auf (Facebook, Instagram).

Hierbei dient KURIER Digital als vertrauenswiirdiger Absender und

verlinkt auf Ihre Inhalte.

[
A/ KURIER Lifestyle
¥ Verfasst von Nina Hierzenberger 1. Juni-

4 Rezept fir eine Kaffee-Kreation, die nach Sommer schmeckt

Weihn

| achten

- xers:alztelauty-Geschenkidee
e —_— €n Frayen Freude !

ums Wohnen

XXXL Wohnwelt

kurier.at Spezial

Prasentiert von
KURIER AT

Coffee-Drink: L’'OR Kokos Latte Mehr dazu
Rezept fir eine Kaffee-Kreation, die nach Sommer.

O‘.‘ 105 50 Kommentare 8 Mal geteilt

U’_‘) Gefallt mir C) Kommentieren o Teilen

Laufzeit & Werbevolumen
je nach Wunsch - parallel zur Content Marketing Kampagne

Zusammensetzung
Instagram Storys, Facebook Link Posts, Outbrain Recommendations

Umsetzung
Handling & Optimierung durch KURIER Digital Content Marketing Team

Budget
Je nach Bedarf — Empfehlung auf Anfrage



K U R I E R Line Extensions

Programmatic Content Newsletter
Distribution

Uber Programmatic Ads streuen Der KURIER Daily Newsletter
wir lhre Botschaft mit dem verlinkt auf Ihr Advertorial.

Absender KURIER auch in

Schlagzeilen des Tages

andere Netzwerke — mit

punktgenauem Targeting.

@ KURIER

Sponsored Content

Bl Neujahrsvorsatz: Warum Sie
2020 mehr Zeit mit Kultur
verbringen sollten

Regelmagig

Wohnen: Das sind die schonsten Herbsttrends 2019

Gutscheine, Handys,
Vignetten: Firma fiitterte
Kunden mit Geschenken an

Jetzt schmokermn

Werkstatte

Ex-Auend

tmif
WEITERLESEN

Chronik/Osterreich

S-Kampfer verliert

lische
Staatsbiirgerschaft

Der Austro-Tlrke Az
Syrien festgenommen wurde, muss.

WEITERLESEN




K U R I E R Best Practice Beispiele

==y i XXXLutz

kurier.at/wohnwelt

| mwm| -

kurier.at/aida-kreuzfahrten

B MEIN HOTEL
ZEIGT MIR
DIE

L‘'OR

kurier.at/coffeediversity



https://kurier.at/cm/wohnwelt
https://kurier.at/reise/aida-kreuzfahrten
https://kurier.at/cm/united-in-coffee-diversity

K URIE R content Marketing bei KURIER Digital

Content Marketing ist
NICHT NUR EIN ADVERTORIAL

P> Display & Video 360

Erfassung Erfassung
in ADvendio  im
(Salesforce)  Ad Manager

/ Beauftragung

durch Sales

Content Marketing
unterstiitzt
im PRE-SALES

N

The End

Endreport — —
mit Handlungs-

empfehlung
laufende Optimierung,

ggf. Dialog mit Kunde,
Zwischenreport

O

Google Analytics 360 Suite

Sutbrain

. Dialog
¢ mit Kunde :
(Briefing, .
Erstellung, *
Feedback) . \
Bearbeitung

der Werbemittel

/

Screenshots zu
Kampagnenstart




KURIER

kurier.at/sales
campaigns@kurier.at



https://kurier.at/sales/
mailto:campaigns@kurier.at

